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A FAVOR DE LA REGION VALLES DE JALISGO

El objetivo general de “La Ruta del Tequila” es contribuir a aumentar la competitividad de
las MiPYMES de la Region de Tequila -Arenal, Amatitan, Tequila, Magdalena y Teuchitlan
en el Estado de Jalisco- e implementar el Plan Estrateglco de Desarrollo de Tequila.

Ademas de coadyuvar
en el desarrollo de
infraestructura basica que
garanticen el desarrollo
econdémico y social de los
municipios que integran
la ruta del Tequila, asi
como fortalecer las
acciones referentes a la
conservacion y cuidado del
Paisaje Agavero nombrado
porla UNESCO patrimonio
cultural de la Humanidad,
al igual que las areas
naturales y del medio
ambiente que conforman
esta Ruta, asegurando
el desarrollo sustentable
para la Region.

Por sus caracteristicas la
Ruta del Tequila es unica
en el mundo, ya que cuenta
con paises agaveros
con historia y cultura que
representan a México.
La innovacion es que
estamos implementando
una estrategia para el
crecimiento sostenido
en los cinco municipios
que conforman la Ruta ! : A - -
del Tequila mediante la Agave azul, paisaje, destino, bebida y todo un concepto a favor de la region “Ruta del Tequila”.
conversion del ROL de la :

economia local al turismo,
estamos cambiando de
una cultura industrial a una
de servicios, fomentamos
la calidad en los servicios
protegiendo los recursos
naturales y culturales
asi como fomentamos el
desarrollode equipamiento
e infraestructura turistica.

El organismo ejecutor
del proyecto “La Ruta del
Tequila” es el Consejo
Regulador del Tequila.

Mundo Cuervo. Caminos de Jalisco.

www.rutadeltequila.org.mx
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Nace una ruta para el desarraollo.

Las crisis despiertan nuestra capacidad competitiva y creativa. Hoy ante un escenario de
contrastantes cambios e incertidumbre financiera, competir en el mercado nacional y mundial
se vuelve cada dia mas complejo y mas desafiante.

&

Martha Irene Venegas.
Directora de la Ruta del Tequila.

A diferencia de hace
algunos afos, hoy las
empresas locales pueden
ser afectadas por crisis
mundiales: por ello,
aunque sea pequefia vy
local una empresa, debera

prepararse para crear
servicios y productos
atractivos para sus

consumidores y adaptarse
con rapidez a los cambios
que el mercado y la
economia requieren.

Han pasado cuatro afos
desde que se disefd la
Ruta del Tequila, un plan
de desarrollo local del
territorio que da origen a
una de las industrias mas
importantesde Méxicoydel
mundo: la produccion del
Tequila. Los objetivos que
se buscan, son: diversificar
las fuentes de empleo
vinculandonos al turismo
y contar con empresas
locales de proyeccion y
competitividad global.

Al iniciar el proyecto, el
potencial de desarrollo de
la region, a pesar de ser

enorme no contaba con
un plan de ordenacion e
integracion  empresarial;
la gestion de los recursos
naturales, sociales,
econémicos y culturales,
era inexistente; ahora,
gracias al esfuerzo
conjunto de todos los
que participamos en la
creacion de la Ruta del
Tequila, contamos con
una red de empresarios
asociados bajo un mismo
objetivo y esquema de
trabajo: El  desarrollo
econémico y social de
El Arenal, Amatitan,
Tequila, Magdalena,
Teuchitlan, coordinados y
comunicados e red para
convertimos en uno de
los destinos turisticos de
calidad mas importantes
en México y el mundo.

El trabajo no ha sido
sencillo. Conocernos,
capacitarnos, hacer
modificacionesennuestras
empresas y habitos de
trabajo sigue, y aprender a
trabajar coordinadamente
sera uno de los retos.

Estamos por finalizar una

etapa muy importante
en la  estructuracion
del proyecto, que no

hubiera sido posible sin el
esfuerzo y financiamiento
otorgado por organismos
internacionales como el
Banco Interamericano del
Desarrollo, instituciones
privadas pertenecientes a
la industria del Tequila y
la asignacion de recursos
gubernamentales
estatales y federales, que
durante estos primeros
cuatro afios coadyuvaron
a incrementar las
capacidades de nuestros
empresarios asociados.

A partir de tales esfuerzos,
hoy contamos con Ia
integracion de una agenda
de trabajo entre el sector
publico y la iniciativa
privada; incursionando
en la formacion de redes
sociales y empresariales,
ademas de la asesoria de
expertos internacionales,
lo cual ha sido clave
para establecer el marco
de actuacion para el
desarrollo de la Ruta del
Tequila, y que hoy tenga
los primeros resultados
exitosos.

Asi los beneficios e
impactos derivados detodo
ese esfuerzo son notorios
principalmente en el 2009,
cuando nos enfrentamos a
contingencias econémicas
y sociales que afectaron
fuertemente la industria
del turismo en México y a
pesar de operar entre una
incertidumbre econdmica,
se lograron establecer
alianzas a través de la
Ruta del Tequila con la
Secretaria de Turismo, que
ayudaron a incluir nuestro
destino en la camparfa de
contingencia para ayudar
a promover turisticamente
nuestra region.

Este boletin “Ruta del
Tequila” ha sido creado
para  todos nuestros
asociados; mes con mes te
mantendremos informado
sobre los avances del
proyecto, las aportaciones
de todos los asociados al
desarrollo de la region e
informaciéon  relacionada
con el crecimiento de tu
negocio. Esperamos que
sea util para mantenernos
comunicados. Cualquier
duda o comentarios nos
ayudara a enriquecerlo, tu
opinién es importante.
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Ruta del Tequila - Concepto

Ruta del Tequila.

Es un proyecto importante porque conjunta dos sectores importantes para el BID: el sector
turismo, que es de los que tienen mayor impacto en la generacion de empleo, y el otro es el
sector de desarrollo microempresarial.

Las alianzas mas
importantes paradifundirla
innovacionsonsindudalos
organismos e instituciones
que puedan  aportar
algun tipo de recurso
econdmico para continuar
con la capacitacion de las
MIiPyMES, pero ademas
buscar el apoyo para la
difusion y comercializacién
de la ruta del tequila que
esto finalmente marcara
la pauta para lograr
posicionar el destino y por
ende se tendra la mejora
de la calidad de vida
de los habitantes de los
municipios de la ruta.

Regién de Guachimontones.

Este proyecto ha logrado
crear un vinculo con el
Gobierno en sus tres
niveles logrando el
compromiso del Gobierno
de Jalisco parainvertir mas
de diezmillones de ddlares
para el mejoramiento
de infraestructura e
imagen urbana, logramos
firmar el compromiso
con el Gobierno para
implementar el plan
estratégico de desarrollo
en la ruta del tequila hasta
el 2030.

Desde la creaciéon de la
Rutadel Tequilanos hemos

visto beneficiados por el
aumento de la afluencia
turistica con unincremento
del 47% en turismo
hospedado y un aumento
de la afluencia turistica de
excursionistas que se ha
incrementado 44%, esto
se debe principalmente
a la puesta en valor del
sitio arqueolégico de los
Guachimontones (300 mil
visitantes) y las visitas a
las fabricas de tequila (190
mil visitantes) al afo.

El impacto ha sido positivo
pues se ha cuidado el
crecimiento a manera de
beneficiar a la poblacion
y cuidar y preservar las
areas naturales. El gasto
promedio del turista en
la Ruta del Tequila se
incrementd de 324 a
364 pesos diarios por
turista, representando
un incremento del 12 por
ciento.

Contamos con el apoyo
de cooperacion técnica
del FOMIN/BID y con la
contraparte local de La
Fundacién José Cuervo,
que juntos suman tres

millones de  dodlares,
ademas del apoyo del
Gobierno de Jalisco para
infraestructura e imagen
urbana de la Ruta del
Tequila con un valor de
18 millones de ddlares
y apoyos econdmicos
en micro-créditos para
las micro pequefas y
medianas empresas de
la Ruta del Tequila con un
convenio firmado con el
Gobierno de Jalisco por un
monto de cinco millones
de ddlares.

Este éxito obtenido
ademas de asegurar la
sostenibilidad de la Ruta,
logré superar muy por
encima lo obtenido con
recursos del BID/FOMIN y
Fundacién José Cuervo.

En resumen los tres
millones de dodlares que
se contemplaron para el
desarrollo del proyecto y
sumando los apoyos del
Gobierno del Estado de
Jalisco contamos con un
apoyo de 26 millones de
ddlares en total.

Todo un proyecto sustentable para el desarrollo empresarial y turistico.

La Ruta del Tequila se encuentra ubicada dentro de la zona de denominacion de origen tequila
y dentro del paisaje agavero declarado por la UNESCO patrimonio cultural de la humanidad.

Paisaje Agavero, Patrimonio de la Humanidad.

Por ello los habitantes y
prestadores de servicio
turistico han  recibido
capacitacion mediante
modulos de Fomento a
la cultura y Conservacion
del medio ambiente, estos
modulos son parte del
requisito para obtener

el Distintivo TT, y lo que
nosotros buscamos es
convertir a los mas de
95 mil habitantes en
anfitriones turisticos de
la Ruta del Tequila y
cada uno de ellos tiene el
compromiso de difundir la
cultura a los visitantes.

Los habitantes de esta
region se han integrado
a la iniciativa de la Ruta
del Tequila de manera
voluntaria y convencidos,
ya que han comprobado
que el turismo es la Unica
opcion de desarrollo y
crecimiento en la zona.
Iniciamos integrando a las
empresas turisticas, pero
hemos sido incluyentes,
por lo que ahora se estan
integrando  todos los
miembrosqueformanparte
de la cadena de valor y
para ello ha sido necesario
sensibilizarlos acerca
de los beneficios que el
turismo traera a la regién
y de no dejar de hacer
lo que han hecho hasta
ahora sino que mejoren
las practicas luchando

por conseguir el sello
DISTINTIVO TT (Tequila-
Turistico), la respuesta de
los residentes de la region
ha sido positiva, pues a la
fecha contamos con 110
empresas integradas de
las cuales 36 has recibido
el Distintivo TT y en total
hemos capacitado a 750
personas.

Los visitantes requieren
hoy en dia lugares
diferentes magicos que
les ofrezca experiencias
memorables en donde
descubran y aprendan,
pero ademas en donde
sean atendidos con un
excelente  servicio vy
calidad esto es lo que
ofrece la Ruta del Tequila.
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“Condcete. Acéptate. Supérate.”

San Agustin de Hipona
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DISIIIIII\III Tﬂlllllla Turistico reconoce
el GﬂlllllﬂllllISO al Sector del Turismo

EI objetivo

obtencion del D|st|nt|vo
TT radica en que las
MiPyMES alcancen vy
manejen buenas practicas
de higiene, manufactura,
calidad y servicio bajo
un mismo estandar de
calidad, logrando de esta
manera diferenciarse del
resto de las empresas de
la region de la Ruta del
Tequila no adheridas a la
RED.

Este distintivo es el
sello que identifica a los
establecimientos que
pertenecen a la RED de
empresas turisticas de
la Ruta del Tequila que
manejan buenas practicas
de higiene, manufactura,
calidad y servicio.

Se otorga a las empresas
que cumplan con la “Guia
de Buenas Practicas de la
Ruta del Tequila”. Dicha
Guia incorpora una amplia
variedad de criterios
que son considerados
indispensables para
construir  un destino
turistico sustentable y con
calidad.

La informacién de la Guia
para la obtencion del
Distintivo TT, elaborado
por el Consejo Regulador
del Tequila, ha sido
adecuada considerando
elementos tales como:
fomento cultural y social,
conservacion ambiental,
desarrollo empresarial y
gestion turistica. Esta guia
busca orientar a las Micro,
Pequefas y Medianas
Empresas Turisticas de la
Ruta del Tequila para que
eleven su competitividad y
la calidad en sus productos
y servicios.

Reconocimiento que el Consejo Regulador del Tequila otorga a las
empresas que cumplen con estandares de calidad en sus productos
y servicios dlfundlendo la rlqueza patrlmonlal de la Ruta del Tequila.

il #.I.'.L' ;__.-f -
e Py

Lic. Martha Venegas en entrega del distintivo. Paisaje Agavero.

www.crt.org.mx
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Ruta del Tequila

Directorio

Martha Venegas Trujillo
Directora

César Medel
Coordinador
Desarrollo de Producto
Turistico

Margarita Arana
Coordinador
Vinculacién con la
Comunidad

Monica Campos
Soporte Técnico y
Administrativo

Margarita Beccera
Contabilidad

Av. Patria #723
Col. Jardines de
Guadalupe
boletinrutadeltequila@crt.org.mx

Tel. (33) 1002-1900

www.rutadeltequila.org

MiPYMES que cuentan con el Distintivo TT.

El galarddn reitera la responsabilidad que la empresa tiene al sumarse al fortalecimiento de la
Ruta del Tequila en el Paisaje Agavero, con la misiéon de dar a conocer las riquezas turisticas,
culturales y tradiciones que ésta tiene para ofrecer al turismo mexicano y extranjero.

-

Quinta Sauza es uno de
los recintos que posee la
placa alusiva al Distintivo
TT que el Consejo
Regulador del Tequila,
A.C. le otorgd en base a
su compromiso, trabajo,
voluntad y perseverancia.

De igual forma, Hacienda
La Cofradia ya cuenta con
cuatro distintivos “Tequila
Turistico”, entregados a
aquellas empresas que
cumplenconlasguiasdela

.

Cabalgatas desde la Hacienda del Carmen.

buena practica de la Ruta
del Tequila en el paisaje
agavero.

Las placas fueron
develadas en sus
instalaciones a cargo de
su Director General, el
Ingeniero Carlos Alfonso
Hernandez Ramos,
quien se manifesté muy
contento por este logro
que permite que la gente
de este pueblo magico
fortalezca su sentido de

pertenencia hacia lo que
su tierra produce y lo haga
con mayor esmero cada
dia, y por otro lado, que
el turista tenga confianza
cuando compre cualquiera
de sus productos ya
que el Distintivo TT les
garantiza calidad en lo que
adquiera.

Por su parte Fonda
Cholula y Mundo
Cuervo se han sumado
a la obtencion de dicho
reconocimiento, pues
han demostrado un gran
esfuerzo para hacer de la
Ruta un destino turistico
de clase mundial.

Porlo que, la Coordinadora
de La Ruta, la Licencada
Martha Irene Venegas,
afirma que “la actividad
gastronémica es esencial
en un destino turistico y la
Fonda Cholula representa
una buena alternativa de
nuestra cocina mexicana”.

Asimismo  destaca el

privilegio que es para
Cuervo poder presentar
parte de la riqueza e
historia de la cultura del
Tequila a los visitantes de
la region.

Otras de las estancias
turisticas que handevelado
su placa ‘Distintivo
TT’, son: el Hotel Villa
Primavera de la U de G
y La Posta de Cerrillos,
la primera reiterando su
compromiso con la calidad
y el servicio.

La segunda a sus casi
20 afos de operacion en
el ramo gastrondmico,
ha preservado en sus
originales recetas el toque
tradicional de la bebida
nacional por excelencia: el
Tequila. Este restaurante
esta comprometido a
seguir adelante en el
esquema de una cadena
de valor comprometida con
la sociedad y tiene como
meta ir por los Distintivos
Hy M.

Factores para satisfacer el Mercado Turistico.

¢Qué busca el mercado
turistico?

1. Degustar y adquirir
platillos tradicionales,
bebidas tipicas y

artesanias propias de la
region.

2. Conocer e interactuar
con la historia, costumbres
y tradiciones de la Ruta del
Tequila

3. Apreciar agradables
y placenteros paisajes
naturales y culturales.

4. Seguridad fisica y
patrimonial al realizar su
viaje.

5. Higiene y limpieza en los
establecimientos turisticos
de la Ruta del Tequila.

6.Instalacionesadecuadas
y presentables.

7. Cortesia y amabilidad
tanto del personal del
establecimiento como de
los habitantes de la Ruta
del Tequila

¢,Qué debe ofrecer el
destino turistico?

1. Productos turisticos que
fomenten las costumbres
y tradiciones de la Ruta
del Tequila.

2. Venta y consumo de
Tequila certificado, asi
comolainclusiéndeplatillos
tradicionales en el menu
de los establecimientos de
la Ruta del Tequila.

3. Proteger y fomentar la
conservacion del entono
natural y cultural de la
Ruta del Tequila.

4. Seguridad al visitante,
asi como implementar
acciones que fomenten la
disminucién de riesgos.

5. Implementar acciones
de higiene vy limpieza
en todas los servicios
e instalaciones de los
establecimientos de la
Ruta del Tequila.

6. Instalaciones  con
mobiliario en perfectas
condiciones y una

decoracion adecuada al
mercado turistico.

7. Cortesia y amabilidad
de todos los empleados
del establecimiento.
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Requisitos basicos previos para la obtencion del titulo.

Los turistas, visitantes, operadores mayoristas y agencias de viajes buscan adquirir productos
y servicios con calidad y con un alto nivel de beneficio emocional, por lo que el Distintivo TT les
permitira a los establecimientos asegurar estos elementos claves en la compra y goce de un

destino turistico.

¥ .
—

G (iAW) (AN WA jra

il

]
El distintivo esta abierto a todos los prestadores de servicios al visitante.

Requisitos:

1. Estar legalmente
constituido.

2. Licencia  municipal
vigente.

3. Cumplir con |los
lineamientos de cada
subsector.

4. Ser empresa de la
region.

5. La empresa con socios
foraneos deberan tener
1 afo de establecidas y
las empresas nuevas de

personas radicadas en la
regiéon deberdn comprobar
1 afio de residencia.

¢Por qué debo cumplir
ese requisito?

En el mercado turistico
tanto visitantes, como
operadores mayoristas y
agencias de viajes solicitan
factura por los productos
y servicios adquiridos, si
alguna empresa no tiene
esta capacidad, no es

factible de promoverse
en el mercado turistico

tanto nacional como
internacional.
Los Ayuntamientos

cuentan con unreglamento
municipal a efecto de
dar orden al desarrollo
econoémico de sus
municipios y en caso de no
contarlo se corre el riesgo
de clausura y multas por
parte del Ayuntamiento.
Las empresas deben

cumplir con los
lineamientos de cada
subsector, es decir los
hoteles y guias de turistas
deben estar registrados
ante la Secretaria de
Turismo, las fabricas
de Tequila deben estar
registradas ante el Consejo
Regulador del Tequila,
los artesanos deben
estar registrados ante el
Instituto de la Artesania
Jalisciense, esto le
permite al establecimiento
ser sujetos de diversos
beneficios, tales como:
promocion y capacitacion.

La empresa debe estar
estableciday/oconoficinas
de representacién en los
municipios que integran
la Ruta, tales como: EI
Arenal, Amatitan, Tequila,
Magdalena y Teuchitlan.

Fomentar a que las
empresas nuevas
adquieran un compromiso
hacia con la region y con
la gente de los municipios.

De tal manera que
aseguremos continuidad
en los establecimientos y
un sentido de pertenencia
a la Ruta.

Cuatro puntos cardinales en la ‘Gestion Turistica’,

El turista como cualquier otro comprador toma en cuenta una serie de factores para tomar
la decision de que tipo de destino o establecimiento turistico visitar, es por ello que en
esta guia se pondra especial énfasis en que las empresas adheridas a la Ruta del Tequila
cuiden los siguientes factores de decision de compra:

Confiabilidad

Es la condicién
indispensable, que el
producto, los servicios y
la marca sean percibidas
como confiables y -—si
no es conocida- que la
presentacion del producto
y sus alternativas
de consumo sean
presentadas de manera
tal que se comunique al
cliente potencial el grado
de seriedad para que
éste nos favorezca con su
decision.

Adecuacion

Entendida como la
atractividad delproductoen
funcion de las actividades,
los servicios y el ambiente
que ofrece y que son mas
0 menos interesantes
y utiles para los planes
vacacionales y de viaje de
los consumidores.

Disponibilidad
Comprendida como la

accesibilidad del producto
al punto de venta.

Los productos que existan
y no sean accesibles fisica
o virtualmente al cliente, no
seran tomados en cuenta
al momento de comprar.

Las novedades
tecnoldgicas permiten hoy
una mayor cobertura de
mercados y una mayor
penetracién en segmentos
especificos que los medios
antiguos.

Rentabilidad

Entendida como larelacion

costo-beneficio que
el cliente determina al
adquirir un producto.

El concepto tradicional
de rentabilidad se refiere
a cuestiones de tipo
economico-financiero.

Sin embargo, cuando se
trata de los consumidores,
el aspecto econdémico-
financiero de la compra
es solo un factor mas de
los que se analizan para
evaluar la adquisicion de
un producto.
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Tequila Express

“No todo en la vida es de un color o de otro. Miren sino el arco iris.”

Paulo Coelho
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Integrar a MiPYMES a Ruta del Tequila

Hasta 1a fecha se nan Se ha logrado capacitar a 750 personas de 50 empresas turisticas,

adherido a la Ruta del ve s TT
Tequila 14 artesanos. A S€ certifico a 36 empresas con el Distintivo TT, 6 empresas de El
la fech ti 110 s iy .
MPYMES adhoidas o Arenal, 3 de Amatitan, 6 de Teuchitlan y 21 empresas en Tequila.
Ruta. Asimismo contamos . 3 o : : g - =Ty =
con dos tour operadores
mayoristas trabajando la
comercializaciéon de este
proyecto.

i

Para darle formalidad a las
acciones de trabajo de las
empresas se formaron los
comités de trabajo de la
Ruta del Tequila, mismos
que fueron formalizados
en mayo del afio pasado.
Estos son los siguientes:
Comité de Capacitacion
y Certificacion, Comité
de Evaluacion y
Verificacion, y el Comité
de Mercadotecnia.

Los tres estan integrados
por un presidente,
vicepresidente y cuatro
vocales, quienes
representan a los
diferentes sectores de
la Ruta, ademas del
secretario técnico, cuya
representacion  siempre
sera a cargo de la Unidad
Coordinadora de la Ruta
del Tequila.

Comité de Capacitacion La Ruta del Tequila es un concepto que da valor a la region, a sus empresas y a sus habitantes.
y Certificacion - :

Se logr6 gestionar el
apoyo con la compafiia
Centro Creativo para
que se impartiera el taller
“Desarrollo de herramienta
de comercializacion” a las
empresas que ostentan el
DistintivoTT. Deigualforma
se elaboré un programa de
trabajo para capacitar a las
empresas en las areas de
oportunidad derivado de
las verificaciones realizada
porlaunidad coordinadora.

R LY o o
Paseos Turisticos. Fiesta de la Privamera en Guachimontones.

www.rutadeltequila.org.mx
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Formacion de Nuevas Empresas.

Se comenzo el proyecto de formacion de emprendedores por parte de la Ruta del Tequila
en conjunto con el TEC de Tequila, con un valor de 551 mil pesos, de los cuales la Ruta
aporté 46 mil; este programa incluye la formacion y elaboracion de planes de empresas,
de ellos los mejores 13 proyectos seran apoyados por la incubadora del TEC.

Estos talleres tuvieron
una duraciéon de tres
meses, beneficiando a
144  personas, donde
participaron los siguientes
municipios: 17 personas en
El Arenal, 46 en Amatitan,
27 en Tequila, 15 en
Teuchitlan y 39 personas
en Magdalena.

De esto talleres diez
emprendedores
fueron seleccionados
para presentar sus
productos y/o servicios

¥ || RUTA

en la semana “Jalisco
Emprende”, celebrada en
la Expo Guadalajara.

Dichas empresas estan
distribuidas de la siguiente
manera: 2 de El Arenal,
tres de Amatitan, 2 de
Tequila, 1 de Magdalena y
dos de Teuchitlan.

Los siguientes proyectos
son calificados como
viables para comenzar el
proceso de incubacién en
el Tecnoldgico de Tequila:

DEL TEQUILA

Sefalamiento en carreteras para orientar y dirigir al visitante.

Zona Tequila, Jalisco
Proyecto “Hotel Villa Azul”
Proyecto “Restaurante el
Atrio”
Proyecto
Tekali”

“Restaurante

Zona Amatitan, Jalisco
Proyecto “Hotel Rosio
Cuatro Santos”

Proyecto “Recicladota de
plastico Valle Limpio”

Zona EL Arenal, Jalisco
Proyecto “Rancho
ecoturistico La Cueva Del

Coronel”
Proyecto “Dulces
Organicos Con Miel de
Agave*

Zona Teuchitlan, Jalisco
Proyecto “Aldea Palafitos”
Proyecto “Tierra Nativa”

Zona D, Jalisco
Proyecto “Café-Finca de
Don Pancho”

Proyecto “Restaurante
Campestre-Granja el
Mezcalito”

Programa Turismo y Artesania.

Impulso ala creacion de MiPyMES lideradas por mujeres y jovenes de los municipios rurales
de la Ruta del Tequila con apoyos del CEDRICAT, CERT y Fundacion José Cuervo.

Respecto alas acciones de
capacitaciéon que estamos
realizando con el programa
Turismo vy Artesanias
para la creacion de estas
MiPyMES hemos obtenido
los siguientes resultados:

Capacitar a 51 mujeres
de las comunidades de
Tequila, Magdalena y El
Cerrito en Amatitan.

De estos talleres, a la
fecha, existe producto
terminado para la venta
de mufecas de trapo, los
cuales comenzaron con su
venta en las instalaciones

de Tequila Herradura y la
Expo Guadalajara.

Entre los cursos que se
han llevado acabo para
este grupo de artesanos
destacan los siguientes:

1.-Taller de elaboracién de
mufecas.

2.-Taller de elaboracion de
papel de agave,

3.-Taller de joyeria.
4.-Taller de grabado en
madera y vidrio.

5.-Taller parala produccion
de mermeladas.

6.-Taller para la gestion
de tiempo y liderazgo

femenino.

Con esto talleres se
generaron propuestas de
cOMo seran sus empresas
y como se entrelazan con
las funciones de mujer,
madre y esposa.

Las mujeres valoraron
la participaciéon de la
familia y fueron capaces
de analizar la facilidad y
habilidad para incorporar
estas nuevas tareas a
la actividad cotidiana y
familiar.
Crearon

sus  propias

metas de acuerdo a sus
necesidades y deseos,
identificando sus recursos
personales para lograrlas.

Ahora contamos con 51
mujeres productivas,
capaces de autogestionar
recursos econdémicos, de
apoyo familiar y grupal, ya
quecomoellaslocomentan
desean tener un ingreso
extra que les permita tener
mejores condiciones de
vida y dales a sus hijos lo
que necesitan.
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Comercializacion de la Ruta del Tequila.

Se disenaron los primeros nueve paquetes de la Ruta del Tequila, asi como la impresion
del primer catalogo de productos.

Durante el disefio de los
mismos se realizaron las
siguientes actividades:

1-Entrevista con las
MiPyMES de la Ruta del
Tequila para homologar
precios, servicios, horarios
y menu.

2-Desarrollo de pruebas
piloto en aquellos
productos que son nuevos

-3

Teuchitlan forma parte de la promocion, difusion de los paquetes escenciales.

para el mercado turistico,
tales como: Recorrido
en bicicleta por campos
de agave y el pueblo El
Arenal, recorrido a caballo
por campos de agave y el
pueblo de Amatitan, rappel
en el Aguacatillo y visita
a una fabrica de tequila
en Tequila, recorrido a
Guachimontones, que
incluye la visita a |la
Hacienda Labor de Rivera

en Teuchitlan.

3-ldentificar en cada
producto las necesidades
de infraestructura y
servicio para mejorarlo
continuamente. Desde
el mes de mayo del afio
pasado a la fecha, el sitio
web ha recibido cerca de
30 mil visitantes, antes de
lacampafia, séloregistraba
tres mil internautas.

Ademas se diseno
e implemento la
primer campafa de
comercializacion de la
Ruta, con un valor de 4
millones de pesos, los
cuales se ejercieron del
pasado mes de julio a
enero del presente ano.

En el verano se invirtieron
2 millones de pesos,
de los cuales 700 mil
se destinaron al disefio
de dicha campana;
posteriormente de julio
a noviembre de 2009 se
generaron los siguientes
resultados:

-216 mil 805 Vvisitantes
de los cuales 192 mil 258
fueron excursionistas y 24
mil 547 turistas.

-47 millones 113 mil
248 pesos de derrama
econdmica derivado de los
visitantes, de los cuales
35 millones 641 mil 074
pesos han sido generados
por los excursionistas y
11 millones 472 mil 174
pesos por los turistas
hospedados.

Sensibilizacion de nuevas empresas para adherirlas a la Ruta del

Tequila.

Se comenzé con los talleres de sensibilizacion durante septiembre pasado, donde
participaron 95 MiPyMES, dichos talleres estuvieron distribuidos de la siguiente forma: 17
en El Arenal, 25 en Amatitan, 27 en Tequila, 13 en Magdalena, 14 en Teuchitlan.

Para la realizacion de
los talleres se elaboro
el disefio tanto de la
metodologia como de los
contenidos de los mismos.

El 100 por ciento de
los participantes firmo
y entregd su ficha de
adhesion a la Ruta del
Tequila. Derivado de este
proceso, se comenz6 a
partirde diciembre de 2009,
la ejecucion de la segunda
fase de los Diagnosticos
de Elegibilidad.

Fomento a la inversion
turistica en la Ruta del
Tequila

Desde el inicio del proyecto
se disefio un formato para
el registro de los proyectos

de inversion en la Ruta. A
la fecha hemos orientado a
74 proyectos de inversién
en la Ruta del Tequila.

De los cuales el 24 por
ciento se han hecho
realidad, es decir, 20, con
unainversionde72millones
613 mil pesos y generando
aproximadamente 79
empleos.

De los 54 proyectos de
inversion, se tiene un
estimado en costos de
351 millones 870 mil
pesos y una generacién
de empleos de: 480.

Estos proyectos se
encuentran en la siguiente
situacion: Cinco proyectos
de inversion en idea,

cuatro en etapa de
diagnéstico o elaboracion
del proyecto. 27 en
etapa de elaboracién de
proyecto ejecutivo, cuatro
en etapa de busqueda
de financiamiento, 14 en
etapa de implementacion.

Todos estos proyectos se
ubican en los municipios
de: seis en El Arenal, con
una inversién aproximada
de 63 millones 600 mil
pesos, 17 en Tequila,
con aproximadamente
244 millones 100 pesos
de inversién, siete en
Magdalena, con una
inversién cercana los 2
millones de pesos y diez en
Teuchitlan, con alrededor
de 32 millones 770 mil
pesos de inversion..

Cabe destacar que todos y
cada uno de los proyectos
antes mencionados se
estdn orientando  con
base en el potencial
turistico detectado en
el Plan de Negocios
de la Ruta del Tequila
y en las necesidades
de infraestructura de
los productos turisticos
actuales.
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La Ruta del Tequila es un producto al
servicio de visitantes de Jalisco

El Consejo Regulador del Tequila (CRT) salvaguarda la Denominacion de Origen
Tequila (DOT) garantizando al visitante la calidad de lo que consumen.

AI fomentar la DOT
se vincula el producto a
su origen y se buscan
formas de desarrollo
regional. Es asi como los
productos Denominados
de Origen aumentan de
precio generando una
derrama econdmica vy
un mayor ingreso en sus
respectivos territorios. El
Arenal, Amatitan, Tequila,
Magdalena y Teuchitlan
son los municipios que
integran el proyecto y el
objetivo principal de la Ruta
del Tequila es, en palabras
de su directora, Martha
Venegas, aumentar la
competitividaddelasmicro,
pequefias y medianas
empresas turisticas de
estos municipios. Ademas
asegura que durante el
2010 hay una cartera muy
prometedora en nuevas
inversiones que pueden
cristalizarse en el corto y
mediano plazo.

Entre los nuevos
atractivos, la ejecutiva
explicé que se destaca la
alternativa de los paseos
en globo en Amatitan,
cuya topografia tiene a
su favor una explanada
para el despegue de
estos artefactos y la mejor
ubicacién geografica para
apreciar los paisajes.
Asimismo, puntualiz6 que
se tienen en el portafolio
de proyectos la puesta en
marcha de nuevos hoteles
en Tequila y la zona de
Los Guachimontones. La
Ruta del Tequila pretende
facilitar el  desarrollo
regional mediante el
surgimiento de pequenas
y medianas empresas.

1 1_..1\..;. .-"4;'




14

Mayo de 2010

ICONC.

IStINtIVOS

Empresas con D

Hotel Villa Primavera.

P

Hotel Villa Primavera

El hotel de la U de G
recibi6 de la licenciada
Martha Irene Venegas
Trujillo, Coordinadora de
la Ruta del Tequila en el
Paisaje Agavero y por el
Licenciando Cesar Medel
Carrillo, Asesor Turistico
de la Ruta, el Distintivo
TT.

.hCabaasﬂael Hotel Villa Primavera de la Univer‘sdad de Guadalajara.

En dicho evento
también participaron
representantesdelaRedde
empresas que conforman
los establecimientos de
servicios turisticos de la
Ruta, ejecutivosy personal
del Hotel Villa Primavera,
asi como representantes
del Consejo Regulador del
Tequila.

El Licenciado Alejandro
Macias Velasco, Director
deHotelesUDG, agradecio
el apoyo del Consejo
Regulador del Tequila,
asi como el esfuerzo del
personal para obtener este
distintivo. Exhorté a sus
colaboradores a mantener
la guardia y el compromiso
para buscar dia a dia

la mejora continua y
conservar la calidad en el
servicio que este distintivo
demanda.

Asimismo el Licenciado
Mario Vargas Sanchez,
Gerente de Operacion vy
Servicios del Hotel Villa
Primavera, ofrecid6 una
comida en los jardines de
las instalaciones.

Por su parte la
Coordinadora de la Ruta,
celebré el esfuerzo que
el Hotel Villa Primavera
para implementar las
mejoras identificadas
en el diagnostico y que
fueron observadas en
la verificacion que dio
resultado al otorgamiento
del Distintivo TT al Hotel
Villa Primavera.

Fonda Cholula.

Fonda Cholula

La develacion estuvo a
cargo de la Coordinadora
de La Ruta, la Licenciada

Martha Venegas, del
Licenciado Héctor
Fernandez, Director

General de Grupo JB, y
contd con las palabras
de bienvenida de Dina
Ramirez, Gerente de

César Medel, la Sra. Martha Venegas, Sergio Chang y Héctor Fernandez.

Ventas de Cuervo.

Al respecto, Venegas
manifesté que la actividad
gastrondmica es esencial
en un destino turistico y la
Fonda Cholula representa
una buena alternativa de
nuestra cocina mexicana.

Del mismo modo
agradecio todo el esfuerzo

que los acreedores al
reconocimiento han puesto
para hacer de la Ruta un
destino turistico de clase
mundial.

Por su parte, Fernandez
menciond que Cholula
habia nacido gracias a la
iniciativa de fortalecer el
concepto gastrondmico de
Tequila, y que reseguira

impulsando al restaurante
con el fin de convertirlo en
un establecimiento de talla
internacional, pues Tequila
se lo merece.

Asimismo felicité a Sergio
Chang, Gerente General
de Fonda Cholula, asi
como a todo su equipo por
la labor comprometida que
realizaron para obtener el
galarddn, el cual avala la
calidad de los prestadores
de servicios de la Ruta del
Tequila.
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Repunta el turismo en Jalisco.

Hoy aparece una situacion propicia como para que se cumpla, con creces, la afluencia de
10 millones de visitantes que habitualmente capta la Zona Metropolitana de Guadalajara.

Existen evidencias de un
repunte  sustancial del
turismo de negocios y
convenciones con destino
a Guadalajara y su zona
metropolitana, ademas de
que otros municipios se
benefician con este flujo
de visitantes, en la Ruta
del Tequila y en la Ribera
de Chapala.

sector
esta

En definitiva, el
turistico estatal

consolidando su
recuperacion después de
un mal afio en 2009.

Al respecto coinciden el
Director de Promocién de
la Secretaria de Turismo
de Jalisco (Setujal), Miguel
Gonzalez Gonzalez, y el
Director de la Oficina de
Convenciones y Visitantes
de Guadalajara, Luis
Felipe Nuio; al analizar el
curso del ano, que tiene

programadas actividades
de gran derrama turistica.

La oferta turistica estatal
tiene avances evidentes
en la diversificacion de
sus productos en sus
principales destinos,
tanto en los tradicionales
como en los que inician
proyeccién, afirma el ex
Secretario de Turismo,
Carlos Gonzalez Lozano.
Por su parte, el actual

CAPE AWD THE
L FAGILATIES OF
EEH IHECRRED

secretario de Turismo,
Aurelio Loépez Rocha,
subraya el enriquecimiento
que se observa en la Ruta
del Tequila como “muestra
de resultados cuando hay
trabajo organizado entre
los actores involucrados”.
Subrayaelcrecimientodela
ruta con nuevos elementos
enriquecedores, como
los paseos en globo y los
proyectos de hospedaje
€n varios municipios.

JULY 2w, 2006 UPOW
THE UNRESCO Wombn
: HERITAGE LAST.
IHSCRIPTION CTOWFIRWS
THE OUTSTANDING
VHIVERSAL
VALUE OF A CULTURAL

lerra

T

SVTE WHICH DESERNES

PROTECTIOR FOR ThHE
BENEF\T OF
ALL RUMARITY,

JALISGO

GORIERNO DE
JALISCO. MEXICO

Jalisco

| i %_ A,




16

Mayo de 2010 iGOND.

Ruta del Tequila

}t‘wg un viaje de hegheso al, onigen

SOLO EN FL ARENAL, AMATITAN, TEQUILA, MAGDALENA
Y TEUCHITLAN SE VIVE LA CULTURA DEL TEQUILA.

LA RUTA DEL TEQUILA €S nuestra asdion

W FUNDRCION
R e Troria, T b s

jastene, Wanioe
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“Muchas cosas hay misteriosas, pero ninguna tan misteriosa como el hombre.”

Sofocles




