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Fundado por Jaliscienses en 2008

Este 2011 El Puerto de Liverpool cumple 75 ainos de haber instalado su primera tienda
en la calle 20 de noviembre en pleno centro de la Ciudad de México. Hoy Liverpool
forma parte de tu vida.

La historia del Puerto del
Liverpool cumple 75 afios
de presencia, evolucién y
expansion en México. El
nacimiento de este gran
grupo tiene su primera
referencia en 1847 cuando
Jean-Baptiste Ebrard
instala un “cajon” (una
gran caja con ropa que se
oferta al publico) dedicado
a la venta de ropa en la
ciudad, con mercancia que
proviene y es importada
de la ciudad de Liverpool.
Es ahi donde recibe el
nombre de “El Puerto de
Liverpool”. Mas tarde esta
colocacién de “cajones”
se integran a pequefos
locales que venden telas
de lujo.

En 1860 comienza |la
etapa en la que el Puerto
de Liverpool se convierte
en mayorista e inicia el
comercio con el interior del
pais. Varios afios mastarde
en 1936 se inauguraba
la primera gran tienda en
el centro de la ciudad de
México. En los afios 60 ya
es una firma con grandes
y consolidadas campafas
de publicidad, primero en
prensa y luego en radio
y television. Liverpool
siempre destaca la
manera en como lleva los
mensajes a sus clientes.

Para 1972 crece fuera
de la ciudad de México
instalando una tienda en
Ciudad Satélite. Desde
siempre a la Moda.
Vendiendo la ropa mas
novedosa de Europa.

oS ree—-_— __T " - N _/.- .
Fabricas de Francia en 1960 Guadalajara. Tienda Liverpool Galerias GDL 2005.

www.liverpool.com.mx
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Liverpool: El Negocio.

A partir de 1980 quedod constituida como una sociedad tenedora de acciones que desarrolla sus
actividades en tres divisiones principales: la comercial, la inmobiliaria y la de crédito que son
apoyadas con una divisién de servicios.

La empresa es
lider en el ramo del
comercio en almacenes
departamentales en la
Republica Mexicana.
Opera 79 almacenes, 51
conelnombre de Liverpool,
24 bajo el nombre
deFabricas de Francia y
4 con la modalidad Duty
Free.

inmobiliaria
administra,

La division
de Liverpool

es socia, accionista
o] copropietaria en
importantes centros

comerciales y mantiene
participacion en 11 de
ellos.

La empresa ha otorgado
financiamiento a  sus
clientes por medio de
una tarjeta DILISA -marca
propia- la cual es aceptada
en cualesquiera de los 79
almacenes que operan

sin importar el formato del
mismo. Al cierre del afo la
division de crédito contaba
con mas de 2 millones 100
mil cuentas y una cartera
vencida del 1.9%. Es
importante mencionar que
el 59.3% de las ventas
totales se realizan a través
de la tarjeta de crédito
propia. La empresa esta
formada por 33 sociedades
con fines comerciales,
inmobiliarios y de

servicios. Cuenta con una
infraestructura de sistemas
de manejo y control de
compras e inventarios,
importacion, recepcion,
almacenamiento, marcaje,
paqueteria y distribucion,
crédito, cobranzas,
comunicaciones,
administraciényoperacion,
contrataciény capacitaciéon
de personal, finanzas vy
nuevos proyectos.

Editorial

Entre la Razon y el Entendimiento...

Una de las actividades
de esta tienda es su
“Area Comercial’ la cual
se sustenta en ocho
empresas operadoras Yy
cuyo principal accionistaes
la sociedad controladora
Operadora Liverpool.

Estas operadoras tienen a
su cargo el funcionamiento
de los 12 almacenes en
la Zona Metropolitana de
la Ciudad de México asi
como de los 39 almacenes
Liverpool, de los 24
Fabricas de Francia y los
4 Duty Free ubicados en
México.

La divisién comercial de la
empresa cuenta con mas
de 5.000 proveedores de

tamafio diverso y de una
gama de productos muy
variados que se categorizar
por los departamentos
de Muebles, Hogar,
Multimedia, Damas,
Caballeros, Infantiles y
Cosmeéticos.

Ladependencia a materias
primas no es importante
para la empresa debido
a que ésta no es
productora de bienes sino
comercializadora. Sin
embargo el abastecimiento
de mercancias de los
proveedores puede verse
afectado por volatilidad en
materia prima.

Gracias al alto numero
de proveedores con los

que la empresa mantiene
relaciones  comerciales,
no se detecta una
dependencia directa con
un solo proveedor o con
un numero importante de
los mismos, sin embargo
se tiene el riesgo de
que algun proveedor de
tamario importante para la
empresa deje de surtir su
mercancia.

Los principales
proveedores de la
division comercial de la
empresa son: Sony, Nike,

Mattel,Estée Lauder,
Hewlett Packard, LG
Electronics, Samsung,

Gabite y Panasonic.
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Liverpool Inmob

Liverpool: Division Inmobiliaria.

El area inmobiliaria juega un relevante papel en el desarrollo de Liverpool.

Liverpool en Torreén, Coahula.

fuente
ingresos

Constituye una
importante de
a través de la misma,
Liverpool mantiene en
propiedad almacenes en
importantes ubicaciones
en el Distrito Federal
asi como, en diferentes
ciudades de provincia,
con excepcion de los
almacenes ubicados en
Gran Plaza Mazatlan,
Mazatlan Centro,
Ledn, Tepic, Cancun,
Guadalajara Gran Plaza,
Guadalajara Centro,
Acapulco, lIrapuato, F.F.
Cd. Juarez, Morelia, Cd.
Obregon, Chihuahua,
Hermosillo, Chetumal y
Parque Delta, que son
rentados.

Asimismo, esta area
se ocupa de disefiar
y realizar las obras de
ampliaciényremodelacion

de almacenes, centros
comerciales 'y  otras
instalaciones. También

administran mas de 1.200
locales en los centros
comerciales con un total
de mas de 233 mil metros
cuadrados de superficie
de venta en 12 centros
comerciales.

Lasinversionesrealizadas
en los almacenes,
aunadas a las realizadas
en bodegas y otros

ag.l
edificios de servicios,
constituyen reservas de
consideracion que son

fuente de una plusvalia
significativa.

En términos de ingresos
el negocio inmobiliario
es considerado como un
negocio marginal (si se
compara con los ingresos
de la Division Comercial),
sin  embargo es un
importante complemento

para la Division
Comercial.
Divisiones de la

Organizacion: Crédito

Dada la importancia que
tiene el crédito para el
impulso del consumo,
Liverpool inici6 con su
primer almacén la actividad
de financiamiento a sus
clientes. Muestra  de
lo anterior es el hecho
de que el 54.8% de las
ventas de la compafiia
son realizadas a través
de la Tarjeta de Crédito
Liverpool o Fabricas de
Francia.

En 2008 lanzé la tarjeta
de crédito denominada
Liverpool Premium Card
con el apoyo de Visa,
la cual es aceptada en
cualquier establecimiento
comercial a nivel mundial.

La operacion de la cartera
de crédito de Liverpool ha
mantenido histéricamente
niveles de incobrabilidad
bajos, prueba de esto es
un ligero incremento de
2% en 2007 a 2.5% en
2008.

Estacionalidad y Capital
de Trabajo

Los meses de mas
alta operacion para la
compafiia son los meses
de Mayo, Julio y el ultimo
trimestre del afo, debido a
las ventas institucionales
(Ventas Nocturnas)

Fabricas de Francia,

en Plaza del Sol.
Guadalajara, J

de estos meses y a la
temporada Decembrina.
Liverpool hace frente al
flujo de efectivo necesario
mediante la reinversion
de las utilidades de afos
pasados, asi como alineas
de crédito de corto y largo
plazo. Por otro lado los
inventarios se incrementan
en los meses que se
menciono previamente con
el objetivo de hacer frente
a la demanda de cada una
de las temporadas. Parte
de los inventarios son

financiados por nuestros
propios proveedores.
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Negocios son negocios

De origen humilde, vio la luz en 1847 en
un cajon (enormes cajas, arcones o

baules que sus duefos abrian al publico
en la calle), en el centro de la Ciudad de v R . ™

México; eso si, con antepasados
franceses y apellido inglés: Liverpool ha
sido parte de la vida de la clase media
por 161 anos. A la fecha opera 68

almacenes -43 tiendas Liverpool y 25 _

comerciales, el primero de
ellos, abierto en 1980, en
Perisur. Cuenta con dos
millones 517 mil 597
tarjetahabientes y emplea a
33 mil 69 colaboradores en
toda la Republica. Con un
ingreso anual en 2007 de
43 mil 122 millones de
pesos. La gadena es la
sexta empresa de retail en
América Latina y la 222 del
ndo, segun la consultora
Delgitte f/Jean-Baptiste
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Aunque los antecedentes -~ Sjendo este un evento de vanguardia en México, Fashion Fest

del Fashion Fest se

remontan al 2003 y la engalanacadatemporada su pasarela conlas mujeres mas bellas del
visita de modelos como

Eva Herzigova, Valeia Mundo como: Cindy Crawford, Elizabeth Hurley, Heidi Klum, Giselle

Mazza v Esiher Canades  Bundchen, Claudia Schiffer, Karolina Kurkova y Adriana Lima.
publicas. Fashion Fest P o=

como tal aparecié gracias Vi

al entendimiento casi '
inmediato de Liverpool con
la agencia de publicidad
Euro-Beker, la cual en el
afio 2005 propone explotar
la visita de las modelos.

Asi con la visita de Cindy
Crawford en este mismo
afio se dael primer Fashion
Fest con un gran éxito,
comenzando una tradicion
vanguardista en Meéxico.
Los siguientes  afios
Fashion Fest contd con la
participacionde top models
de calibre internacional
como: Cindy Crawford,
Elizabeth Hurley, Heidi
Klum, Giselle Bundchen,
Claudia Schiffer, Karolina
Kurkova, Adriana Lima,
Elle Macpherson, Julianne
Moore y ahora Alesandra
Ambrosio

Fashion Fest es un evento
creado pensando en ti que
gustas de vestir a la moda,
en ti que vives la moda
dia a dia y que haces del
asfalto tu pasarela diaria.
Es un evento pensado
para cualquiera que quiera
verse siempre bien. En
Liverpool podras encontrar
lo dltimo en la moda
internacional y nacional,
ya que nos encontramos
a la misma altura de
las grandes tiendas de
Francia, Inglaterra vy
Estados Unidos.

Liverpool siempre tiene
algo para todos, porque
cada miembro de tu familia
es tomado en cuenta,
para que vivan juntos esta
maravillosa experiencia .

www.fashionfest.com.mx
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Liverpool Empresarial

Liverpool en la Bolsa.

I HDF' | 2692496 UvoL

-.49105 ol **

MEXICO, octubre. 1.-
La acciones serie C-1
de Puerto de Liverpool
(Livepol) encabezan a la
hora local las acciones
mas negociadas en
la Bolsa Mexicana de
Valores (BMV), con un
volumen de 23 millones
725 mil 400 titulos,
mediante 22 operaciones
y un importe de mil 539.8
millones de pesos (mdp).
Las acciones se cotizan

oL 75

en 64.9 pesos, una caida
de 1.5% respecto al cierre
previo.

A peticion de la BMV,
la emisora dijo que el
volumen operado “se debe
a movimientos de mercado
ya que la empresa no
tiene ninguna informacion
pendiente de comunicar”.

Fuente:
Redaccion INFOSEL.

Liquidez

Al 31 de marzo de 2010,
Liverpool tenia un nivel
de efectivo disponible
de MXN3,840 millones.
Ademas, se generaron
alrededor de MXN4,745
millones de flujo libre de
efectivo para los ultimos 12
meses al cierre de marzo
de 2010 como resultado de
ladisminucionengastosde
inversion durante el ultimo
afio. Los niveles de caja
se consideran adecuados
en relacién al tamano de
la empresa, que contaba
con una deuda de corto
plazo de MXN792 millones
a marzo de 2010.

No esperamos generacion
de flujo libre de efectivo
durante 2010. Sinembargo
el perfil de vencimientos de
la compafiia es adecuado
y en caso de ser necesario
la cartera de crédito de la
empresa podria proveer

The new fragrante for men

DOLCE . GABBANA

the one gentleman

flexibilidad
adicional.

financiera

Durante 2009, Liverpool
inicio las operaciones de
tres centros comerciales
ubicados en Coahuila,
Chilpancingo y Atizapan;
también se abrieron dos

almacenes Liverpool
en Ciudad Juarez vy
Michoacan.

En 2008, la empresa abrid
7 almacenes. En 2010,
Liverpool incrementara
de manera importante el
ritmo de inversidon para la
aperturade nuevastiendas
y centros comerciales, asi
como para laremodelacion
de tiendas ya existentes
que sera financiado en

parte con los recursos
provenientes de las
emisiones.

Fuente:

www.standardandpoors.
com

Dolce&Gabbana hace un homenaje al hombre moderno con su
nueva y elegante fragancia The One Gentleman.

En la compra de la fragancia The One Gentleman recibe de regalo un AFTER SHAVE BALM de 50ml.
Limitade a 800 regalos. Vdlido en tiendas Liverpool y Fabricas de Francia participantes.
Vigencia del 4 al 7 de octubre de 2010. Aplican Restricciones.

15

Mo participa Internet y Ventas por Telélono

SALUD ES BELLEZA

VENTAS ¥ CENTRO DE ATENCION 52 62 99 99 D.F. ¥ DEL INTERIOR 01 800 713 55 55 « www.liverpool.com.mx
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Promaociones

Liverpool En Linea.

¢, Sabias que puedes comprar productos desde la comodidad de rtu casa?... Hoy el acceso
a la informacién sumado a las tecnologias, son soportes que se respaldan en el prestigio

de una gran organizacion. www.liverpool.com.mx

Captura los mejores momentos...

SONYDSC-H55. CAMARA
DSC-H55 NEGRA SONY
$6,599.00 MXN Terminal
de uso multiple Typo2b:
(AV-out(SD”"HD(1080i)
Component)” USB” DC-in)

*Detector de ojos rojos
*Deteccién de movimiento
*LCD de 3,0 “230k puntos
*Lente G Sony
*Correccioén de ojos rojos
*Bateria de Litio

*Terminal de uso
multiple  Typo2b:  (AV-
out(SD”HD(1080i)
Component)” USB” DC-in)

En la compra de este
producto  tienes mas
oportunidades para
ganarte un auto Ultimo
modelo. Consulta las
bases en la secciéon de
Promociones

Tiempo de Shopping.

Liverpool MONEDEROS ELECTRONICOS, Compras en Linea, acceso desde redes
sociales como FACEBOOK, permite a sus clientes y amigos hacer un viaje virtual desde

la comodidad de tu casa o departamento.

L C M O wwwliverpool.com.mx/shopping/storeinds: jsp

Para acceder rapidamente, coloca tus marcadores aqui en la barra de marcadores, Importar marcadores shora,..

OMPRA POR TELEFOHO AL | CREDITO il

¥ Liverpool
ES PARTE UEmVlDK

NIVERSARIOV ]

I CUEHTA

MESA DOE REGALODS | FROMOCIONES | TIEMP O AIRE | IFOD STORE

HOGLR ¥ DECORACION | REGALOS HALLOWEEN MUEBLES

ELLOS | NifDS Y BEBES | DEFORTES | LINEA BLANCA
Recibe asta y todas

{cusca | nuestrasPromeociones conun Clic

| HOBEIES ¥ CULTURA

w| A

] Okros marcadores

-

ELLAS

En& péﬁl,
éo seckamos

9 mensualidades
sm intereses

1 5 EOGSCLIBMO

“Vigencia del 1 a 14 de oclubre 2010
500 productos oe la seccion Regalo de Box.

' - i
= |ANIVERSARIO] | |

Ven y compra en linea desde tu casa, conoce a
detalle toda nuestra linea de servicios virtuales

Hoy Ila tecnologia es com.mx la experiencia de un espacio de confort y sus presentes.

aprovechada al maximo comprar en directo.
beneficio de los clientes

entretenimiento,
descarta a quien en casa,

se

de la cadena de tiendas Aunque la experiencia en calma y con mucho
departamentales del pais. de estar en vivo en cada mas tiempo selecciona

Conoce en www.liverpool.

una de las tiendas en sus regalos, sus compras,
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/AS| SE SIENTE GANAR!
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EN LAS

B ORPRECAS
L ANIVERSARIO |

Alicomprar entoda la tienda reciba
un boleto con el que podra ganar al instante
Monederos Electranicos

hasta$ S,DDDDD

En toda la tieda * *

15% en Modenero
Electronico

y 6 0 9 mensualidades
sin intereses

Ademas ouede participar en el sorteo de

1 millén de pesos *

en monedero electronico

iPad YA ESTA AQUI

A PARTIR DE LAS 8 A.M.

Atizapan . Coapa . Ecatepec . Insurgentes
Lindavista . Parque Delta . Polanco |
. Santa Fe . Tezontle
. Galerias GDL . Calle, MTY . Zapopan GDL

Y a partir de las 11 a.m. ‘
Centro . Perisur . Satélite . Galerias, MTY

13 |

MENSUALIDADES* DE $631

& Distribuidor Autorizado

&ﬂ leerml es parte de mi vida "

VENTAS Y CENTRO DE ATENCION 52 62 99 99 D.F. Y DEL INTERIOR 01 800 7135555 . www.liverpool.com.mx
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Liverpool Comprometida con la
Educacion de sus Trahajadores

En 2002, como respuesta a la busqueda de complementar los proyectos de
capacitacion, asi como dar un valor agregado en materia de educacion y formacion a
los integrantes de la familia Liverpool, nace la Universidad Virtual Liverpool.

La UVL se conceptualiza

por la fusién de
ideales pertenecientes
a destacadas
personalidades en
ambitos académicos y

empresariales, lo que
en resultado constituye
una compleja plataforma
educativa fundamentada
en procedimientos
funcionales de ensefianza
y en los hechos que
definen las  acciones
empresariales de hoy en
dia.

El concepto de la UVL
se materializa por la
creacion de un portafolio
multidisciplinario de
programaseducativospara
formar en cada persona
una visién absoluta de
participacion en diversos
sectores profesionales del
pais.

El futuro es parte del
presente de la UVL, ya
que dia a dia el equipo
operativo y  docente
conjuga conceptos como
son criterio, visualizacién y
funcionalidadparaconcebir
nuevos programas
educativos originados por
lasdemandas competitivas
de la actualidad.

Mision: Formamos
personas competentes,
profesionales e integras
capaces de afrontar la

problematica actual,
mediante la  practica
de sus habilidades

y competencias y la
aplicacion de valores
universales.

Vision Ser la institucion
lider en productos vy
servicios innovadores
de educacién, desarrollo
y formacion humana vy
organizacional, con los
mas altos estandares
de calidad y educcacion
a nivel nacional e
internacional.

-
<2

Metodologia de
Ensefianza

e-Learning

Realizada a través de
Internet con sesiones en
vivo por Interwise y con
apoyo de lecciones de
auto estudio publicadas
en Docent. Las sesiones

Universidad Virtual
Liverpool

—_—
o

). Capi

en Docent. Las sesiones
y actividades siguen
un calendario y horario
determinado.

Auto-Estudio

Material de estudio
publicado en Internet y
sesiones grabadas en
Interwise como apoyo.

AcADEMICO R
MAGISTERIAL

Octubre de 2010

Evaluacion al finalizar

cada moddulo.

Presenciales

Sesiones en aula con
instructor  (Instalaciones
de IFL o externas).

http://uvl.liverpool.com.mx
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Firma de convenio INEA (Instituto Nacional para la Educacion de los
Adultos] y Liverpool.

El 6 de mayo del presente, en instalaciones de Liverpool, ubicadas en la Ciudad de México,
se llevo a cabo la firma del convenio celebrado entre Liverpool y el INEA.

Jose Calderdn - Director General, Juan J. de Dios Castro - INEA, Pedro Elu Director de UVL.

En este evento, Juan de
DiosCastroMufioz,director
general del INEA entregd
a José Calderon, director
general de Liverpool, el
reconocimiento Empresa

Comprometida con
la Educacion de sus
Trabajadores.

Este reconocimiento se
hace por el impulso que
Liverpool ha dado a los
proyectos que tiene con
el INEA desde el 2006,
con plazas comunitarias y
circulos de estudio en los
centros de trabajo donde
se imparten asesorias
para educacion basica
(primaria y secundaria),
para los colaboradores
de la empresa y sus
familiares.

Continuando con su
compromiso de apoyar
con la educacion de sus
colaboradores, Liverpool
renovo el convenio Cero
Rezago Educativo con el
Instituto Nacional para la
Educaciéon de los Adultos
(INEA).

Como testigos de honor,
firmaron el convenio Juan
de Dios Castro Mufoz,
director general del INEA
y José Calderdn, director
general de Liverpool.

Rosaura Denegre Vaught,
delegada del INEA en
el Distrito Federal vy
Alejandro Mora Gaytan,
director corporativo de
Recursos Humanos
de Liverpool firmaron
como responsables de la
operacion del proyecto,
acompafados de Rosa
Maria Buendia Cobo,
coordinadora Regional
Norte del INEA - DF, Jorge
Rodriguez y Rodriguez,
coordinador Regional Sur
del INEA—-DF, y Pedro Elu,
rector de la Universidad
Virtual Liverpool.

Durante el evento, Juan
de Dios Castro, director
general  del Instituto
Nacional parala Educacion
de los Adultos, reconocié
la labor que realiza
Liverpool en beneficio de
su planta laboral y destaco
que no soélo se beneficia
la empresa, sino que
todo México avanza en
el abatimiento del rezago
educativo que actualmente
afecta a 33 millones de
jévenes y adultos mayores
de 15 afos.

Alejandro Mora Gaytan,
director corporativo de
Recursos Humanos de
Liverpool, expresdé su
beneplacito por la firma de

dicho convenio y subrayo
que la educacién es la
Unica inversion viable
para lograr que tanto
las empresas como las
personas salgan adelante
y cambien paradigmas que
los lleven a mejorar sus
actividades y relaciones
interpersonales.

De igual manera, Rosaura
Denegre Vaught, delegada
del INEA en el Distrito
Federal, reafirmé que con
este tipo de convenios,
empresas Yy trabajadores
tienen beneficios mutuos,
ya que mejora el nivel
educativo del personal,

elevando la productividad
y la eficiencia, en tanto
que los empleados tienen
mayores posibilidades
de mejorar su condicién
laboral.

El apoyo que Liverpool
continua dando a
la formacién de sus
colaboradores en todos
los niveles, es un reflejo
de su compromiso con
la educacién y con ello,
contribuir a edificar un
México mejor preparado
y ciudadanos con mas
elementos para responder
a las exigencias del
entorno.

Cabe sefialar que en
2008 Liverpool signé un
convenio con el INEA,
para que su personal de
bodegas, que no contara
con su educaciéon basica,
pudiera incorporarse y
concluir sus estudios en
el sistema abierto del
Instituto.

Liverpool, empresa
fundada hace 163 anos, es
la cadena numero uno de
tiendas departamentales
en Meéxico, con 79
almacenes distribuidos en
las principales ciudades
del pais, centros de
distribucion, bodegas,
depdsitos y varios centros
comerciales.

OTORGA EL PRESENTE RECONOCIMIENTO COMO
EMPRESA COMPROMETIDA CON LA EDUCACION

DE SUS TRABAJADORES A

SERVICIOS LIVERPOOL

En virtud de llevar a cabo acciones encaminadas
a fomentar la educacion de sus trabajadores
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Liverpool forma parte de tu vida

El Globo de Liverpool, anuncio de las grandes baratas.

LIVERPOOL regala dinero si compras por internet:
www.liverpool.com.mx

Daniel Tovar

‘la cantidad
de $25 mil
pesos por

que se ofrece
por compras
por internet.

iMuchas
s Felicidades!

-
R memedere sloctrénice
—

Daniel Tovar Juarez.

ATTRACTION

BAR REFAELI BY FASHION FEST

OTONO &
INVIERNO

h;’J

Gl Liverpoool corhcoaiciarmbitin!

VENTAS ¥ CENTRO DE ATENCION 52 52 99 95 D.F ¥ DEL INTERIOR 01 800 713 55 55 « www.bverpool.com mx
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www.liverpool.com.mx

Un nuevo servicio exclusivo con TELCEL para que adquiera Tiempo Aire.

Solo marque (* 54837) desde su celular y seleccione el monto de tiempo aire:

$100 +$200+$30006°$ 500

El pago debera realizarlo con Tarjeta de Crédito Liverpool.

Durante la llamada se cobraran $ 2.00 mas IVA por minuto,
(1

para realizar la compra debera contar con un minimo de $ 10.00

de saldo en su celular. (1) Servicio no reembolsable

VENTAS Y CENTRO DE ATENCION 52 62 99 99 D.F. Y DEL INTERIOR 01800 713 5555 www.liverpool.com.mx
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' www.iconogdl.com / comentarios@iconogdl.com

“L )
as mujeres suelen
estar mas involucradas en
toda la experiencia de ir
de compras”, dice Robert
Price, directorde marketing
de CVS Caremark “Los
hombres quieren entrar en
la tienda, comprar el bien
que andan buscando y
salir rapidamente”.

‘“Me encanta ir de
compras. Me encanta ir de
compras incluso cuando
mi tiempo es limitado.
Simplemente adoro
comprar”, comentaba
una de las participantes
en el estudio, de edad
comprendida entre los 18y
los 35 afios. Comparemos
esta respuesta con la de
un varon del mismo grupo
de edad describiendo
cémo los hombres
afrontaban la experiencia
de ir de compras: “Vamos
a determinada tienda,
compramos lo que
necesitamos y nos vamos
porque queremos hacer
otras cosas”.

Eldependienteesclave.....
En una entrevista con
los investigadores, una
mujer cuya edad estaba
comprendida entre los
18 y los 35 describia a
los empleados de su
tienda preferida: “Los
dependientes son siempre
estupendos. Siempre me
ensenan diferentes estilos.
También me muestran
cosas nuevas que acaban
de entrar”. Mientras, un
hombre perteneciente
a ese mismo segmento
de edad declaraba: “No
me relaciono  mucho
con la mayoria de los
dependientes. Realmente
no los necesito... excepto
para que me cobren en
caja’.

Un regalo, un detalle, cuando se compra, cuando de lleva, cuando
se entrega es todo un protocolo de sensaciones, de vivencias, de
experiencias... “Liverpool Forma parte de Tu vida!”.

Comprar es una Religion

Comprar es una religion...

b~ 7
_ﬂf

www.facebook.com/liverpoolmexico
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El placer de las compras

Presenta Liverpool
gala de Bicentenario

Mod. RDPSKBIP LaCom paﬁfa de
ABRA sSU Danza Clasicay

Bocina p/fiPod

CORAZON Neoclasica se unio
A a la Feria de México

L VO ;—-—1";-& eV Al de Liverpool

entro del marco de la Feria México
de Liverpool y con motivo de las
celebraciones del bicentenario, en
dias pasados la prestigiada tienda

departamental presentd a la Com-
paiiia de Danza Clasica y Neoclasica del
Camara reflex Gobierno del Estado, en una inolvidable

== Camaras digitales
digital Fﬂﬁ, i v espectacular tarde.
e - i i | el e . -
- . (T = | : A b Unsinnimero de clientes e invitados
3 especiales se dieron cita en el foro de
Andares para presenciar esta gala de

Bicentenario, la cual lucié por su crea-
tividad y colorido.

La Secretaria de Cultura del Go-
bierno del Estado, el Consejo Nacio-
nal para la Cultura y Las Artes y el
programa Vivir Mejor patrocinaron
este evento.

compra por internet
www.liverpool.com.mx

5500
i

Cada mes en
diferentes tiendas
de la republica
mexicana,
Liverpool realiza
los mejores

uno de ellos
muestra la
vanguardia de sus
guardarropas.

ljn‘c'adelu Bar Rafaeli
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¢, Tendremos mas iPads que lectores de DVDs?

Por Inti Acevedo el 6 de Octubre de 2010 en Economia y Empresas, Tecnologia.

Octubre de 2010

A juzgar por algunos
titulares de la prensa
especializada la respuesta
puede ser afirmativa,
segunla CNBClaadopcion
del iPad sobrepasa con

creces a las del DVD
durante sus primeros afos
de vida. El iPad se esta
vendiendo a un ritmo de
alrededor de 4,5 millones
de unidades por trimestre.

Fueron necesarios cinco
afios para que el DVD
pudiera alcanzar el ritmo
de ventas que el iPad
tiene en este momento.
Aunque la comparacion
puede resultar extrafia es
un ejemplo interesante
del nivel de adopcién que
esta teniendo el nuevo
dispositivo de Apple.

A este ritmo actual, el iPad
pasara en ventas a las
consolas de videojuegos
y teléfonos celulares
para convertirse en la

cuarta categoria mas
grande en electrénica
de consumo (las tres

primeras son: televisores,
teléfonos inteligentes vy
computadoras portatiles).
Con ventas estimadas
el proximo afio de mas
de $9.000 millones en
EE.UU., segun Bernstein
Research. Esto ocurre
mas rapido que lo afirmado
por los especialistas de la

industria en los Ultimos
meses, y tiene a mas de
uno realmente sorprendido
(incluyendo a la misma

Apple).

Se podria especular que
mas que el iPad podemos
estar a las puertas de un
cambio de paradigma en
la computacién, un nuevo
nicho, un nuevo mercado
ha nacido, que al igual
que las computadoras de
escritorio, va a crecer de
forma exponencial afo tras
afo, y que muy pronto los
fabricantes mas variados
tomaran por asalto.

No estoy tan seguro que
se repita la historia del
iPod, con un dominio tan
fuerte de parte de Apple
con el iPad, es probable
que la torta se reparta de
una forma mas equitativa.
Pero dependera de los
fabricantesydelaadopcion

(y adaptacién) del sistema
operativo Android, y las
estrategias de Google a
mediano plazo. P

or supuesto, Apple seguira
dictando las pautas, pero
si esta nueva categoria
tiene la fuerza que parece
tener, la pelea sera a
muerte. En menos de un
afo tendremos tablets
de HP, Dell, RIM, ASUS,
Nokia, y muchos otros.
Estan por pasar cosas
muy interesantes, y al
final el consumidor tendra
mucho de donde elegir, y
probablemente  mejores
sistemas operativos.

Se vienen las tablets
wars.

El nuevo iPad podria llegar en junio con mini USB.

Por David Rubia el 29 de Septiembre de 2010 en Tecnologia.

Despuésdelapresentacion
de la BlackBerry Playbook
nos llegan nuevas
informaciones sobre el que
serael principal competidor
de este producto de
RIM y de los que estan
preparando el resto de
las compainiias: el nuevo

iPad de Apple. Si bien
antes de la presentacion

de Playbook  habian
surgido informaciones
que apuntaban a que
el lanzamiento de Ia
nueva tablet de Apple se
lanzaria durante el primer
trimestre del afio ahora

informaciones  recientes
de Goldman Sachs indican
que esta no podria llegar
hasta junio.

Segun informan los
analistas de esta Goldman
Sachs el iPad 2G (como
se le esta llamando hasta
ahora) tendria una pantalla
de 9.7 pulgadas y seria
mucho mas ligero gracias
a que tendria un perfil
mucho mas delgado.

Ademas entre las
caracteristicas  técnicas
se incluiria un procesador
mas potente -logico- y
finalmente parece que
tendria incorporada la
camara frontal que tanto
se eché de menos en el
iPad.

Otra cosa que se critico
de la primera version del
iPad fue que no tuviera
conexion USB, algo que
podria estar corregido
con la llegada del nuevo
dispositivo el cual contaria
con un conector mini USB
que vendria a sustituir
al tipico conector de 30
pines que ha usado Apple
durante los ultimos afos
en sus dispositivos.

Recordemos que hace
tiempo que la Comisién
Europea aprobd este
elemento como cargador
unico para todos los
dispositivos moviles,
aunque no sé si la decision
de Europa es suficiente
como para condicionar
el disefio de un producto

o bien tendremos dos
versiones con el tipo de
conector diferente segun
el continente en el que se
venda.En cualquier caso,
recalcamos como en la
anterior ocasion recalcar
que por el momento tan
so6lo se tratan de rumores,
veremos si finalmente llega
a comienzo de 2011 o bien
a mitad de ano.

Tampocohayquedescartar
ninguna posibilidad vy
viendo la tendencia que
tienen dltimamente los
fabricantes en presentar
sus productossinlanzarlos,
no seria  demasiado
descabellado que Apple
presentase el nuevo iPad
a comienzos de afo.

http://compras.liverpool.com.mx
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www.facebook.com /liverpoolmexico

facebook

http://www.facebook.com/liverpoolmexico

& Liverpoor
Es PaRTE DE [l vioa

@ 360
Jreventa

Entrega a partirdel 8 de noviembre

Una nuevay extraordinaria  <§
{fmml! | fiﬂ S lthl tac It. 1es

?-,-m"uf.;! ente tienes que aar

3 Klnect

5 Liverpool” evparte de i vide

VENTAS Y CENTRO DE ATENCION 52 52 99 99 DF. Y DEL INTERIOR 01 800 713 55 55 www.liverpool.com.mx

www.youtube.com/user/liverpooloficial



